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Musikvideo fuir das Handwerk

Marsberger engagiert sich in bundesweiter Image-Kampagne

VON KRISTIN SENS

Marsberg — Der Fachkrifte-
mangel ist in fast allen Bran-
chen in Deutschland ein The-
ma und viele Betriebe schau-
en sorgenvoll in die Zukunft.
Man kann dariiber klagen
oder man kann die Armel
hochkrempeln und etwas da-
gegen tun. Tim Heil%e, Junior-
chef des gleichnamigen Mars-
berger Dachdeckerbetriebs,
entschied sich fiir letzteres.

Seit Jahren suchen er und
sein Vater vergeblich neue
Auszubildende. Durch Zufall
wurde er bei Instagram auf ei-
ne Image-Kampagne der
Kreishandwerkerschaft Nord-
westmecklenburg — Wismar
aufmerksam: Diese suchte
Handwerker, die bereit wa-
ren bei einem Musikvideo
mitzumachen.

Tim HeiRe nahm kurzer-
hand Kontakt auf und Mitte
Dezember fuhr er fiir einen
Tag zum Dreh nach Giistrow.
Dort traf er auf iiber 30 ande-
re Handwerker aus ganz
Deutschland - angemeldet
hatten sich sogar 45. Die wei-
teste Anreise hatte jemand
aus Miinchen. Es waren wei-
tere Dachdecker und Zimme-
rer dabei, aber auch Friseure,
Backer, Maler oder Metall-
bauer. ,.Es herrschte gleich ei-
ne kollegiale, vertraute At-
mosphdre und man merkte
sofort, wie das Handwerk zu-
sammenhdlt”, erinnert sich
der Marsberger.

Manche trugen ihre tradi-
tionelle Handwerks-Kluft, an-
dere ein stylisches T-Shirt.
Fast alle waren in schwarz ge-
kleidet, viele hatten ihre
wichtigsten Arbeitsgerdte da-
bei. Schwarze ,Schmiere”
gab ihnen einen verwegenen
Look. Fir die Musik war der
Song ,,Alles was ich will* um-
getextet, passend zu den ,taf-
fen* Handwerkern in eine
Metal-Version umgearbeitet
und von Musikern aus der Re-
gion eingespielt worden. Ne-
belschwaden aus Trockeneis
zogen durch das Studio, wih-
rend die Handwerker sich zu
den Metal-Core-Beats im
Scheinwerferlicht bewegten.
Die meisten hatten noch nie
vor einer Kamera gestanden,
aber unter der professionel-
len Anleitung des Kamera-
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Mit der bundesweiten Kampagne , Das Beste am Handwerk” moéchte die Kreishandwerk-
erschaft Nordwestmecklenburg Aufmerksamkeit schaffen und drehte ein Musikvideo.
Beim Dreh dabei war auch Tim Heie aus Marsberg (unten rechts).
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manns und der Fotografin
verflog schnell alles Lampen-
fieber.

,Fiir mich ist das eine gute
Nachwuchs-Werbung - und
der Dreh hat riesigen SpaR
gemacht”, fasst HeifSe zusam-
men. Vor allem die Solidari-
tit der Handwerker unterei-
nander haben ihm gut getan.
Es sei wichtig, nicht gegenei-
nander zu arbeiten.

~Wir wollen mit unserer
Kampagne ,Das Beste am
Handwerk® Aufmerksamkeit
schaffen®, erkldrt Projektlei-
ter Tobias Bose. Das ver-
meintlich verstaubte Hand-
werk sei weit mehr als jahr-
hundertealte Traditionen. Es
biete moderne Arbeitsbedin-
gungen, Weiterbildung und
gute Aufstiegschancen. ,Ich
weiR nicht, wer immer sagt,
dass das Handwerk so ein
schlechtes Image hat. Das ist
gar nicht der Fall. Es gibt so
viele junge Handwerker -
und besonders Handwerke-
rinnen - die stolz sind auf ih-
ren Beruf®, sagt Bose.

Das jetzt produzierte Video
ist bereits das neunte der Ini-
tiative. Einige sind in Koope-
ration mit dem DJ Neelix ent-
standen. Eines stellt, anliss-
lich des Internationalen Frau-
entags, Handwerkerinnen in
den Mittelpunkt. Sie sind Zu-
sammenschnitte von Aufnah-
men, welche die Handwerker

selbst an ihren Arbeitsplit-
zen gemacht haben. Das neue
Video ist dagegen vollstindig
im Studio entstanden, unter
entsprechend professionel-
len Bedingungen.

Die Image-Kampagne der
Kreishandwerkerschaft star-
tete Ende 2016. Die Videos
sind nicht das einzige Pro-
jekt. 2019 dehnten sie die
Kampagne auf ganz Mecklen-
burg-Vorpommern aus und
stellten die Weichen fiir eine
bundesweite Interaktion. Seit
knapp drei Jahren liuft ein
Podcast, der junge Azubis im
Arbeitsalltag und in ihrer
Freizeit begleitet. ,Es muss
von denen kommen, die es
auch tun®, unterstreicht Bo-
se.

Inspiration fir
heimische Verbande

Eine weitere Aktion sind
die AR-Poster. Hierfiir posier-
te auch der junge Dachde-
cker. Scannt man einen QR-
Code, wird das Foto sozusa-
gen lebendig. Wéhrend bei
den ersten Serien nur der
Mund zu sprechen begann,
verhilft die Augmented Reali-
ty nun zu einem perfekten
Abbild der Wirklichkeit. Der
Handwerker beginnt von sich
zu erzdhlen und erklart, was
ihm an seinem Beruf beson-

ders SpaR macht. Uber einen
weiteren QR-Code wird man
direkt zum Handwerksbe-
trieb geleitet und kann dort
Kontakt aufnehmen. Die Pos-
ter werden an Schulen, Ju-
gendzentren und Ausbil-
dungsborsen verteilt.

»Die in Meck-Pom haben es
erreicht, die Jugendlichen an-
zusprechen“, sagt HeilRe -
und verweist auf die Follo-
wer-Zahlen. Die digitalen So-
cial-Media-Kanile zu nutzen,
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um vor allem junge Leute auf

sich aufmerksam zu machen,
hilt er fiir elementar wichtig
und wiinscht sich, dass die
heimischen Verbdnde sich
von dem Beispiel aus dem
Nordosten inspirieren lassen.
Er engagiere sich aber auch
direkt vor Ort, erzdhlt HeilRe.
Bei der Ausbildungs-Messe in
diesem Friihjahr in der Mars-
berger Sekundarschule war
er mit dabei. Und er ist Mit-
glied im Gesellen-Priifungs-
ausschuss des Kreises.

Film-Premiere

Das Musikvideo , Alles was
ich will” feiert am 31. De-
zember um 21 Uhr seine
Premiere live auf Instagram.
Hashtag: #dasbesteam-
handwerk. Alle Aktionen
der Kreishandwerkerschaft
Nordwestmecklenburg:
www.das-beste-am-hand-
werk.de.



